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gelost. Interessanterweise bevorzugt die
Mehrheit der 1323 Leser keine definierte
Epochenzuteilung. Wir interpretieren das
so, dass sich ihr Hobby nicht in ein geras-
tertes Muster einpassen ldsst, sondern
Ausdruck personlicher Kreativitat ist.

Warum wird die LOKI gekauft?

Es ist grundsitzlich so, dass ein Modell-
eisenbahner nicht nur des Hobbys wegen
ein entsprechendes Magazin kauft, son-
dern weil er einen Zusatznutzen daraus
ziehen mochte. Aufgrund der inhaltlichen
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Breite der LOKI ist es auch schwierig, hin-
sichtlich des Kaufgrunds einen sofortigen
Schluss zu ziehen.

Bei Ihren Riickmeldungen zeigt sich,
dass sich die Leserschaft, was den Kauf-
grund betrifft, in zwei fast identisch grosse
Lager spaltet: «Fachlektiire mit Hinter-
grundinformationen iiber Modell und Vor-
bild» sowie «Informationsquelle fiir Anla-
gen- und Dioramenbau» sind die beiden
hauptséchlich ausschlaggebenden Kauf-
griinde. Dicht auf den Fersen folgt die
«Neuheiten- und Marktschau» als ein ge-

wichtiges Kaufargument. Im gleichen Span-
nungsfeld befindet sich auch die Inspira-
tion fiir die eigenen Werke.

Wie funktioniert der Austausch?

Im Zeitalter «vor Internet» fand der Aus-
tausch geregelter statt. Entweder tauschte
man sich auf Messen, Ausstellungen und
beim Fachhédndler aus oder intern im zuge-
horigen Klub. Dazu gesellten sich die per-
sonlichen Kontakte. Als Informationsquel-
len dienten die Printprodukte, wie die
LOKI, oder die Messen und Ausstellungen.
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